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Firemni oznaceni, reklamni
a informacni zafizeni v pamatkové
chranéném uzemi hlavniho mésta Prahy

Umistovani firemnich oznaceni a reklamnich a informacnich zarizeni

v pamatkové chranéném uzemi hlavniho mésta Prahy vyznamnym zplsobem
ovliviiuje vysledné plsobeni vefejného prostoru. Zpusob jejich provedeni,
jejich mnozstvi a estetické kvality spoluurcuji kvalitu prostredi, které je pod
plosnou paméatkovou ochranou. V soucasné dobé z ekonomickych diivod
stale vzrasta tlak na zvySovani poctu, velikosti plochy a viditelnosti téchto
prvkd. Pro maximalni zvyseni efektu upoutavky jsou fasady historickych
objektd zahlcovany nevkusnymi a nadbytec¢nymi prvky, které jiz nelze
povazovat za standardni firemni oznaceni (napf. reklamni vlajecky
propagujici vybrané produkty nebo dokonce akustické poutace -
reproduktory).

Z téchto davodu byl vypracovan metodicky pokyn odboru pamatkové péce
Magistratu hlavniho mésta Prahy (dale MHMP OPP), nebot pted umisténim
firemniho oznaceni, reklamniho ¢i informacniho zafizeni je povinnosti
vlastnika (spravce, uzivatele) dot¢ené nemovitosti mimo jiné vyzadat si
zavazné stanovisko MHMP OPP. Zavazn4 stanoviska vydand MHMP OPP
jsou trvale platna, pokud se nezméni rozsah a zpUsob provedeni navrzenych
praci. Ke véem novym zafizenim ¢i Upravam stavajicich musi byt vydano
nové zévazné stanovisko MHMP OPP.
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MHMP OPP posuzuje kazdy névrh firemniho oznaceni nebo reklamniho a infor-
macniho zafizeni zejména podle nésledujicich kritérii:

Hlavnim kritériem pro umisténi firemniho oznaceni nebo reklamniho a infor-
macniho zafizeni na konkrétnim objektu je typ historického prostredi, ve kte-
rém se nemovitost nachazi. Pro tyto Ucely bylo stanoveno zjednodusené roz¢le-
néni pamatkové chranéného Uzemi na nize uvedené:

A) prostory s rostlou urbanistickou strukturou - jedna se o Uzemi s nejstarsimi
trasami méstské struktury, uli¢ni ¢ary téchto prostor jsou nepravidelné
a vyska zastavby rGznoroda (pfedevsim katastralni tzemi Mala Strana,
Hradcany a Staré Mésto).

B) prostory urbanisticky jednotné - jedna se o Uzemi vzniklé zpravidla v krat-
kém ¢asovém obdobi, je architektonicky jednotnéjsi nez prostory rostlé,
nejcastéji se jednd o architekturu 19. a 20. stoleti (katastralni tzemi
Nové Mésto, Smichov, Vinohrady, Karlin atd.).

Viz mapovy podklad MHMP OPP v obrazové pfiloze této brozury.

Dal3im kritériem je individudlni pamétkova hodnota nemovitosti. V pfipadé,

Ze jde o objekt, ktery je nemovitou kulturni pamatkou, je tfeba navrhnout
feseni dUsledné respektujici hodnotu objektu, a to bez ohledu, na jakém tzemi
se nachézi. Informace o stupni ochrany konkrétni nemovitosti poskytne kazdy
referent MHMP OPP a Narodniho pamatkového ustavu izemniho odborného
pracovisté v hl. m. Praze (dale jen NPU UOP HMP). Objekt je posuzovéan podle
stupné jeho individudlni ochrany ve smyslu § 2, 4, 5 a 6 zdkona ¢. 20/1987 Sb.,
o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisli (dale jen pamétkovy
zakon).

U kazdého navrhu je také tfeba odlisit ucel zaméru: zda jde o opravnény narok
na oznaceni provozovny, nebo o reklamni ¢i informacni zafizeni, které nema
zadny vztah k nemovitosti, na které je navrzeno jeho umisténi, popfipadé
¢innosti, ktera je v nemovitosti vyvijena.



Pozadavky MHMP OPP k instalaci firemnich oznaceni a reklamnich

a informacnich zatizeni vseho druhu vychazeji predevsim z pozadavku
pamatkové péce, aby tyto prvky svym provedenim respektovaly tradi¢ni
formy upoutavky, které byly v minulosti pouzivany, a dale aby jejich
umisténim nebyl poskozen autenticky vzhled dotéené nemovitosti a pfi-
lehlého okoli. Kazdé firemni oznaceni nebo reklamni a informacni zafize-
ni by mélo byt provedeno tak, aby se stalo pouze nerusivym dopliikem
fasady, resp. vefejného interiéru mésta. Jejich pocet je tfeba omezit

na nezbytné nutné mnozstvi, tj. 1 kus od kazdého prvku, pouze v odu-
vodnénych pripadech lIze pripustit 2 kusy (napf. u provozovny s vykladci
¢i vstupy na obou narozich). Pti volbé materialu je vhodné preferovat
tradi¢ni materialy (kov, dievo, sklo...), v pfipadé navrhi s vyjimec¢nou
designovou a femesinou kvalitou Ize vyuzit i soudobé materialy.

Firemni oznaceni a reklamni a informacni zafizeni by neméla byt

v Zadném pripadé nasvétlena pfidavnym zafizenim osazenym na fasadé
nebo na vystrci (reflektory, lampy, LED pasky...), u pfipadného svétel-
ného zdroje je tieba, aby byl integrovan uvniti prvku a osvétleni bylo
tlumené, bez rusivych svételnych efekti (blikani, zména barev).
Elektroinstalace nesmi byt vedeny volné po fasadé.

Vzhledem k rozdiltim v pamatkové hodnoté objektt i prostiedi neni
mozné stanovit zcela konkrétni a jednotna modelova feseni, ktera by
byla plosné a bez rozdilu aplikovatelna v celém pamatkové chrané-
ném Uzemi. Posouzeni kazdého navrhu proto zistava do urcité miry
individualni, v zavislosti na podobé fasady, jejiz kompozice mize zcela
znemoznit osazeni nékterého z jinak béznych prvki firemniho oznaceni
¢i reklamniho a informacniho zafizeni.
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Firemni oznaceni a reklamni a informacni zafizeni posuzovana
dle pamatkového zéakona jsou zejména:

KOLME FIREMNi OZNACENI, REKLAMNI A INFORMACNI ZARIZENi V PARTERU
- VYSTRCE A VYVESNI STITY

Ve vsech pfipadech plati, ze kolmé firemni oznaceni a reklamni a informacni
zafizeni by mélo byt provedeno s ohledem na vzhled objektu i pfilehlého okoli
jako nerusivé doplnéni fasady.

U kazdé provozovny je mozné umistit jedno kolmé firemni oznaceni ¢i reklamni
a informacni zafizeni, v pfipadé provozoven v naroznich objektech pak jeden
prvek na kazdé strané fasady. Kolmé firemni oznaceni ¢i reklamni a informacni
zafizeni je nejvhodnéjsi osadit pii vstupu do provozovny, s ohledem na archi-
tektonicky rozvrh plochy fasady a mimo nérozi objektu.

Vylozeni kolmého firemniho oznaceni ¢i reklamniho a informacniho zafizeni

je mozné maximalné do 80cm od lice fasddy veetné nosné konstrukce.
Vyskovy limit zafizeni je také 80 cm. Umisténi je tfeba zvolit tak, aby horni
hrana zafizeni nepfesahovala fimsu parteru a nevstupovala tak do trovné 2. NP.
V souvislosti s pozadavky vyhlasky ¢. 398/2009 Sb. o obecnych technickych
pozadavcich zabezpecujicich bezbariérové uzivéni staveb je Zzadouci,

aby spodni hrana vystrce zachovala minimalni podchodnou vysku 2,2 m.

A) prostory s rostlou urbanistickou strukturou
— kolma firemni oznaceni ¢i reklamni a informacni zafizeni je vhodné fesit
jako atypické prvky,
- v pripadé svételného provedeni prvku mize svitit pouze napis,
nikoliv celd plocha.

B) prostory urbanisticky jednotné
- kolma firemni oznaceni ¢i reklamni a informacni zafizeni mohou byt prove-
dena i jako prosvétlené boxy.
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KOLME FIREMNI OZNACENI, REKLAMNI A INFORMACNI ZARIZENI
NAD PARTEREM - BANNERY

Bannery nad parterem je mozné instalovat v obou typech uzemi ve vy3sich
podlazich objektu pouze za predpokladu, ze dotéena provozovna vyuziva

cely objekt (napf. hotely, obchodni domy), a to v maximalnim poctu dvou kusd,
pokud to umoznuje architektonicka podoba fasady.

Tyto prvky musi byt velikosti plochy pfizptisobeny konkrétnimu objektu tak,
aby nezakryvaly architektonické prvky ani vyzdobu fasady. Nelze je v Zadném
pfipadé nasvétlovat. U reklamnich banner( vertikalné vypnutych mezi konzole
kolmo k fasadé je vylozeni od fasddy mozné max. do 80 cm od lice fasady vcet-
né nosné konstrukce (tj. stejné jako u kolmych firemnich oznaceni ¢i reklamnich
a informacnich zafizeni v parteru).

V prostorach s rostlou urbanistickou strukturou bannery nemohou presahnout
vysku jednoho podlazi.
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FIREMNI STITY A NAPISY

Firemni $tity a napisy je idedlni umistovat do vyhrazeného népisového péasu
pod kordonovou fimsou pfizemi, u provozoven s vykladci v napisovém poli
vykladce.

Velikost firemniho stitu je tfeba prizpUsobit konkrétnimu objektu tak, aby neza-
kryval architektonické prvky ani Stukovou vyzdobu parteru fasady.

Tradi¢nim zpUsobem ztvarnéni firemniho oznaceni v napisovém poli vykladce
je podmalba na skle nebo leptani ¢i piskovani napisu. Lze akceptovat i féliovou
grafiku z vnitini strany proskleni.

Firemni oznaceni nad parterem je mozné instalovat v obou typech tuzemi
ve vyssich podlazich objektu pouze za pfedpokladu, Ze dotéend provozovna
vyuziva cely objekt (napf. hotely, obchodni domy).

A) prostory s rostlou urbanistickou strukturou
- nejvhodnéjsim zpldsobem oznaceni provozovny bez vykladce v tomto
typu Uzemi je pismomalifsky napis (nejlépe nad vstupem do provozovny),
pfipadné napis z jednotlivych pismen. Posouzeni vhodnosti podsvétleni
ndpist z jednotlivych pismen zévisi na individuaIni hodnoté fasady, jejich
velikosti a celkovém mnozstvi reklamnich prvk{ na fasadé.

B) prostory urbanisticky jednotné
- k oznaceni objektu je mozné pouzit vyse uvedené zpusoby, pfipadné
jednotliva prosvétlena pismena i svételny reklamni stit.
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VITRINY (MENUBOXY) A NABIDKOVE TABULE

Vitriny (menuboxy) a nabidkové tabule na uli¢ni fasadé je mozné po individual-
nim posouzeni pFipustit v omezeném poctu (maximalné 2 kusy) a velikosti,
pokud nebudou zakryvat architektonické prvky ani vyzdobu parteru. Musi viak
byt provedeny jako subtilni konstrukce s maximalni velikosti plochy 60 x 90 cm
a hloubkou do 10cm, pfipadné osvétleni Ize fesit pouze jako vnitini.
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POLEPY OKEN, DVERI A VYKLADCU

Reklamni polepy oken jsou nepfipustné (plocha okennich vyplni neni uréena
pro reklamni Gcely).

V ptipadé vykladcl a prosklenych vstupnich dvefi do provozovny je polep folio-
vou grafikou mozny, avsak ne jako celoplosny.

Polepy vykladcl a vstupnich dvefi Ize provést v tlumeném, méné vyrazném
odstinu bez pouziti reflexnich, fluorescencnich ¢i ostie kontrastnich barevnych
tond. Plocha polepu miize zaujimat maximalné 1/3 proskleni v horni nebo
dolni ¢asti vykladce ¢i dvefi. Polep by mél byt proveden jako délena grafika
(jednotlivé znaky), nalepend idealné z vnitini strany proskleni.
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FIREMNI OZNACENI, REKLAMNI A INFORMACNI ZARIZENI
NA STITOVYCH PLOCHACH

Vyuziti hladkych, nearchitektonizovanych stitovych ploch pro reklamu a firemni
oznaceni je v principu mozné v obou typech Uzemi, v zavislosti na konkrétni
pamatkové hodnoté objektu a pfilehlého okoli. Navrh viak musi vychazet

z tradi¢nich forem upoutévky, tj. pismomalitské provedeni piimo na fasadé,

bez pouziti reflexnich, fluorescencnich ¢i ostie kontrastnich barevnych ténud

a bez osvétleni.

Pokud je stitova zed vhodnd pro reklamni vyuziti, musi byt konkrétni reklamni
motiv navrzen jako sestava jednotlivych pismen ¢ilog, nikoliv jako velkoplosna
reklama s podkladem odlisSnym od barvy omitky. Pro zachovani prodys$nosti
omitky je nutné provést natér barvou na mineralni bazi.

FIREMNI OZNACENI, REKLAMNI A INFORMACNI ZARIZENIi NA STRECHACH

Instalace reklamnich a informacnich zafizeni a firemniho oznaceni na stiechach
objektl je v obou typech tzemi nepfipustna, s vyjimkou objekt(, kde ma umis-
téni na stiese historickou tradici, pfipadné u kterych jde o soucast autorského
zaméru architekta z doby vystavby objektu (v minulosti napf. obchodni domy
Bila labut nebo Bata).

RUZNE PRIPADY MIMORADNYCH, KRATKODOBYCH INSTALACI

Instalace rozmérnych a velkoplosnych reklamnich a informacnich zafizeni v rdmci
mimofadnych komer¢nich propagacnich kampani je nepfipustna i za predpokla-
du jejich kratkodobého umisténi na objektech nebo ve vefejném prostoru. Ak-
ceptovatelné jsou pouze ¢asové omezené instalace zafizeni propagujici kulturni
a verejné spolecenské akce s pfedem stanovenym ¢asovym radmcem.

REKLAMNI PLACHTY A PREVESY

Zavésovani a umistovani reklamnich plachet ¢i prevésu z jakéhokoliv materialu
na stavbach vseho druhu je v obou typech tzemi nepfipustné.



PLAKATOVACI SLOUPY A PLOCHY

Plakatovaci sloupy a plochy |ze v omezeném poctu umistit v obou typech
uzemi jako specificky druh méstského mobiliare uré¢eného vylu¢né k propagaci
kulturnich a vefejné spolecenskych akci formou maloformatovych plakata.
Zafizeni nesmi byt osvétleno, jeho umisténi zavisi na vhodnosti konkrétni
lokality.

Vhodné je tvarové feseni vychazejici z tradi¢nich vzorl (jednoduchy sloup,
plakatovaci deska na ohradni zdi nebo v prichodu). Prvky mohou byt prove-
deny v soucasném designu s respektem k charakteru dané lokality.

V obou typech Uzemi neni mozné umistovani novych plakatovacich sloupt
a ploch v misté, kde je jiz obdobné zafizeni instalovéno (bez ohledu na provo-
zovatele).

OBRAZOVKY, PROJEKTORY, BILLBOARDY A JINE NOSICE REKLAMY
DRUHOTNE INSTALOVANE NA OBJEKTECH, KOMUNIKACICH
NEBO NA MESTSKEM MOBILIARI

Tato zafizeni jsou z hlediska pamatkové péce v obou typech Uzemi nepfipustna,
nebot se nejednd o nutné firemni oznaceni.

Povinné prilohy k Zadosti o vydani zavazného stanoviska MHMP OPP

pro umisténi firemniho oznaceni nebo reklamniho ¢i informac¢niho

zafizeni:

- popis a vykresova dokumentace jednotlivych prvkl s uvedenim rozmérd,
materialu, zplsobu ukotveni do fasady, barevného ztvarnéni, konkrétniho
umisténi prvkd v rdmci fasady a pfipadné trasy privodniho kabelu elektro-
instalace,

- fotograficka dokumentace stavajiciho stavu,

- vizualizace.
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SOUVISEJICIi PRAVNI PREDPISY

1. zdkon ¢. 20/1987 Sb., o statni pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisq,
vyhlaska ¢. 66/1988 Sb., kterou se provadi zakon ¢. 20/1987 Sb., o statni
pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisa,
nafizeni vlady ¢. 66/1971 Sb., o pamatkové rezervaci v hlavnim mésté Praze,
ve znéni pozdéjsich predpist,
natizeni vlady ¢. 127/1995 Sb., o prohlaseni izemi ucelenych ¢asti vybranych
mést a obci s dochovanymi soubory lidové architektury za pamatkové rezer-
vace (Ruzyné, Stodulky),
vyhlaska ¢. 15/1991 Sb. hl. m. Prahy, o prohlaseni ¢asti uzemi hlavniho mésta
Prahy za pamatkové zény a o urc¢eni podminek jejich ochrany (Osada Buddan-
ka; Vilova kolonie Ofechovka; Osada Rybate; Staré Dablice; Kralovice),
vyhlaska ¢. 10/1993 Sb. hl. m. Prahy, o prohlaseni ¢asti Uzemi hlavniho mésta
Prahy za pamatkové zény a o urc¢eni podminek jejich ochrany (Vinohrady,
Zizkov, Vriovice; Nusle; Karlin; Dejvice, Bubene¢, horni Hole3ovice; Smichov;
Staré Bohnice; Stara Hostivar; Barrandov; Baba),
vyhldska ¢. 108/2003 Sb., o prohlaseni tzemi s historickym prostfedim
ve vybranych méstech a obcich za pamatkové zény a urcovani podminek
pro jejich ochranu (Staré StieSovice; Tejnka),
vyhldska ¢. 413/2004 Sb., o prohlaseni tzemi s historickym prostfedim
ve vybranych obcich a jejich ¢astech za pamatkové zény a urceni podminek
pro jejich ochranu (StfeSovicky),
rozhodnuti byvalého odboru kultury NVP ¢,j. Kul/5-932/81 ze dne 19. 5. 1981
o urceni ochranného pasma Prazské pamatkové rezervace v hl. m. Praze
a jeho doplnék ze dne 9. 7. 1981, kterymi se urcuje toto ochranné pasmo
a podminky pro ¢innost v ném

2. zakon ¢. 183/2006 Sb., o Uzemnim planovani a stavebnim fadu, ve znéni
pozdéjsich predpist,
vyhldska €. 26/1999 Sb. hl. m. Prahy, o obecnych technickych pozadavcich
na vystavbu v hl. m. Praze, ve znéni pozdé;jsich predpist

3. nafizeni ¢. 26/2005 Sb. hl. m. Prahy, kterym se zakazuje reklama $ifena
mimo provozovnu na verejné pfistupnych mistech, ve znéni pozdéjsich
predpist



UZEMI PRAZSKE PAMATKOVE REZERVACE A PRILEHLYCH PAMATKOVYCH ZON

eleslavin

Mala Strana

Staré Mésto

Nove Mésto

Holefovice

~Winohrady

n Pamatkova rezervace
:l Pamatkova zéna

Uzemi s rostlou urbanistickou strukturou

Uzemi urbanisticky jednotné

Podrobnéjsi informace jsou

na internetovych strankach MHMP OPP
(www.pamatky.praha.eu)
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