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« Ing. arch. Ondrej Sefci, feditel Uzemniho odborného pracovisté v Praze
Narodniho pamatkového ustavu

Reklama v Praze, tehdy a dnes

Venkovni reklama se na prazskych domech, v ulicich a naméstich zaCala masivnéji
objevovat jiz v druhé poloviné 19. stoleti. VétSinou Slo o rizné poutace, vyvésni Stity,
napisy na fasadach, pfipadné reklamni sloupy. Dopad na vefejny prostor byl tehdy
mizivy, pfipadné ozivujici. Po roce 1918 je patrné vyrazné oziveni reklamy, vedle
tradi¢nich poutacd a stitd se objevuji nové napisy, transparenty, véci vytvarné
celistvé i zcela utilitarni projevy. Tento trend se kolisavé obménoval v prabéhu celého
20. stoleti. Z téch zdafilych véci Ize pfipomenout napf. ruéné provadéné malby na
prazdnych Stitech domu, pfipadné nednové reklamy na fadé novodobych palacu,
zejména Vaclavském namésti. Z téch nezdafilych Ize pfipomenout mamuti ideové
transparenty a agitacni napisy. Po roce 1990 Ize jasné pozorovat zcela fatalni
proménu ve zpracovani i instalaci reklamy. To probihd mnohdy az predatorskym
zpusobem, zcela zjevné na ukor vefejného prostoru a mnohdy i zpasobem odpudivé
agresivnim.

Je na misté si polozit sledujici otazky: ,PIni reklama, ktera vétSinu lidi obtézuje, svij
puvodni ucel? Musime si to nechat libit? A jak dal?“

« Mgr. Kvéta Vitvarova, sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy a Slezska
Pohled zastupct historickych sidel na reklamu ve vefejném prostoru

Zijeme v informaéni spoleénosti, ve které se neustale zvySuje mnozstvi informaci.
Disledkem tohoto informaéniho boomu dochazi k informaénimu pfesyceni - vzrusta
vyznam a mnozstvi vizualnich informaci. Na vefejné pfistupnych mistech v naSich
méstech, vede hromadici se mnozstvi vizualnich informaci k potlacovani vyznamu
architektury, celkové nepfehlednosti a chaosu. Toto |ze shrnout pod pojem vizualni
smog. V historickych centrech mést je s vizualnimi informacemi zejména v podobé
reklamnich sdéleni mnohdy zachazeno necitlivé a nevhodné. Proto je nutné zabyvat
se problematikou vizualniho smogu a hledat zplsoby omezovani pusobeni
vizualnich podnétd v historickych centrech. Sdruzeni historickych sidel Cech, Moravy
a Slezska hleda nastroje a legislativné pravni cesty k napravé stavajiciho
nezadouciho stavu v oblasti umistovani reklamnich zafizeni, mobiliafd a vybaveni ve
vefejném historickém prostoru nasich sidel.

o Mgr. Katefina Hlouchova, autorka knihy Promény Ceskoslovenské reklamy
1918 — 1989
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Srovnani vyvoje reklamy v milnicich uplynulych sta let

Pro¢ dnes hovofit o historii reklamy, navic o nasi vlastni reklamé? Dokazala v téch
100 letech nécim zaujmout, ukazat Ci vyrobit néco co vybocCuje? Hovofit o ni,
znamena predevsim hovofit o nasi vlastni historii, ktera je s timto oborem provazana
vic nez snad v ostatnich zemich. Reklama si v zasadé prozila vSechny vyznamné
promény s nami, se svou spolecnosti, pro kterou existovala a ze které vzesla. Jeji
tvar formovalo nesmirné nadSeni, talent i energie lidi, ktefi svym dilem tu zanechali
trvalou stopu. A ta dodnes inspiruje, mnohé pfistupy, stejné jako konkrétni pociny
jsou uginné dodnes. Ceskoslovenska reklama nikdy nepostradala Zivotaschopnost,
adaptabilitu vic&i prostfedi a v neposledni fadé humor, to jsou esence, bez kterych by
se jakkoli virtualni svét reklamy budoucnosti nemél obejit.

« MgA. Veronika Rut Novakova, zakladatelka projektu Brno bez vizualniho
smogu

Spoluprace samospravy s architekty a designéry

Prezentace bude zaméfrena na pribéh projektu Brno bez vizualniho smogu a Manual
dobré praxe reklamy a oznaCovani provozoven v méstské ¢asti Brno-stied. Projekt
odstartoval jako snaha odcistit centrum Brna od agresivni reklamy, ktera deformuje
mistni architekturu. Do projektu se zapojil napf. stavebni ufad, odbor pamatkové
péce, kancelaf architekta mésta a odbornici z fad pravnikl, architektl a grafickych
designérll. V ramci této nové vizualni strategie se podafilo se napfiklad vyjednat
odstranéni tzv. horizontd na sloupech vefejného osvétleni nebo uvést do praxe
novou metodiku odboru pamatkové péce pro letni zahradky. Vznikl zminény Manual,
na kterém se vSichni odbornici podileli a ktery pomoci fady ilustraci a fotografii
prehledné popisuje metodiku pamatkaru i postup schvalovani vSech druhu reklam ve
mésté na jednotlivych ufadech. Dokument je ve fazi pfed schvalenim a vydanim.
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